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RESUMEN 

La presente investigación tratará de contemplar la importancia que representa contar con 

espacios públicos de calidad dentro de los entornos humanos sociales. 

Realizando un incapie puntual en las plazas como principales protagonistas al momento 

de forjar conexiones personales a través del esparcimiento, al albergar en su seno todo 

tipo de actividades que a su vez promueve el intercambio cultural de una ciudad. 

Así también podremos observar de qué manera el diseño gráfico como profesión puede 

adentrarse a causas o temas sociales, involucrándose y aportando desde la comunicación 

visual a la construcción de lazos sociales y beneficios que puedan potenciar y mejorar la 

calidad de vida de las personas de manera integral y sostenible. 


