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INTRODUCCIÓN 

 

Es una empresa dedicada a la instalación y monitoreo de cámaras de seguridad, alarmas 

y detectores de humo integrada por profesionales de experiencia dirigido a empresas y 

negocios de Asunción y Gran Asunción. Realizamos el monitoreo de las cámaras, así 

como también de las alarmas y detectores de humo si así lo precisa el cliente. Nos 

especializamos en proponer sistemas de instalación de control de última generación 

(cámaras con luces infrarrojas para visión nocturna, cámaras de visión de 360º, cámaras 

ptz con control a distancia, cámaras ocultas, cámaras inalámbricas, cámaras IP, cámaras 

de 1 a 6 Mp) las cuales permiten visualizar las 24 horas del día, los 365 días del año el 

lugar donde estén instaladas y se podrá observar ese espacio protegido desde su teléfono 

móvil, Tablet o computadora. Las alarmas se dividen en dos tipos: con tableros 

conectados a través de cables con los pirs y los sensores magnéticos y a su vez a una línea 

telefónica alámbrica. Y por otra parte las que se conectan de forma inalámbrica a los pirs, 

sensores magnéticos y las barreras de luces infrarrojas y utilizan la tecnología 3G para 

realizar las llamadas de advertencia. En cuanto a los detectores de humo para prevención 

de incendios están los que tienen certificación UL (Underwriters Laboratories) que 

garantiza su óptimo rendimiento. Básicamente existen en el mercado dos tipos de 

detectores de humo, y ambos requiere un mantenimiento básico: Detectores de humo 

fotoeléctrico y detector de humo Iónico. Básicamente las tareas de mantenimiento que se 

pueden realizar son la comprobación visual (comprobar que están perfectamente fijados, 

su carcasa bien sujeta y sin daños externos), la comprobación eléctrica (comprobar el 

estado de la batería (según consejo fabricante), así como pulsar el botón de comprobación 

de funcionamiento y la limpieza.

Todos estos productos pueden ser solicitados en combos o por separado y el monitoreo 

de estos es opcional.  

 


