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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto denominado “India Bella” sera una Sociedad de Responsabilidad Limitada
(S.R.L), el cual se dedicara a prestar servicios de alojamientos Extrahotelero en la
ciudad de San Bernardino, Departamento de Cordillera.

Contara con 6 Bungalows totalmente equipados con cocina, comedor, living, terraza en
la planta baja; y en la planta alta la habitacion con tina, bafio en suite y un balcon con
vista directa al Lago Ypacarai.

Los Bungalows cuentan con dos tipologias; la Standar y la Deluxe, donde la ultima
posee jacuzzi en el balcon; un frigobar con bebidas de cortesia, desayuno incluido y
uno de sus Bungalows adaptado para personas con discapacidad.

Ademas de alojamiento, India Bella ofrecera circuitos turisticos guiados por la ciudad,
presentado en paquetes con guias profesionales y actividades como paseo en lancha,
paseo a caballo, alquiler de bicicletas, servicio de SPA, reserva para cena romantica y
cine al exterior con sesién de fotos. Agregando a lo anterior, el establecimiento contara
con “Casa Di Pironi” como restaurante tercerizado y en convenio.

India Bella contara con una capacidad fisica de 2 personas por Bungalow y un total de
12 personas por noche. Por otra parte, el proyecto se encontrara ubicado en la ciudad
de San Bernardino, Departamento de Cordillera, sobre la ruta San Bernardino- Altos.
Conocida también como la “ciudad veraniega”

El analisis financiero se basé en un monto de inversion total inicial del G
1.748.701.101. Y con otra opcion de financiamiento en un 79.99%% por capital propio
con lasumade G 1.398.701.101 como también recibira el soporte del Banco Sudameris
con la suma de ¢ 350.000.000 siendo el 20.02% del total, llegando al punto de
equilibrio en el primer afo con (G 897.661.936

Los ingresos del afio 1, 5 y 10 se presentan en G 1.474.704.000, G 3.768.454.179 y ¢
5.447.568.256 consecutivamente. Como también los egresos de esos afios se presentan
en ¢ 1.075.711.486, (5 2.068.425.527 y (5 2.865.967.880 consecutivamente

Respecto a la rentabilidad de la empresa, sobre la evaluacion econdmica de la TREMA
presenta un valor de 17,60%. Presenta un PRI de 4 afios y 10 meses y una TIR de
37,63%. En cuanto a la evaluacion financiera de la TREMA presenta un valor de
17,68%. Presenta un PRI de 5 afios y 4 meses y una TIR de 34,84%.



