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INTRODUCCIÓN 

 

El siguiente proyecto es un compendio que trata acerca de la implementación de una 

agencia publicitaria especializada en cartelería localizada en la ciudad de Luque, con la 

denominación social de Ingenios Publicitarios S.R.L.  

Actualmente la publicidad es fundamental para que una marca quede grabada en la mente 

de un consumidor, es importante la presencia de las marcas reflejando la imagen que la 

empresa busca transmitir a los consumidores de sus productos o servicios. Es por esto que 

luego de una detallada investigación de mercado, y la recopilación de toda la información 

recolectada en este trabajo, pudimos apreciar los millones de guaraníes invertidos por 

empresas nacionales e internacionales en cartelería en el Paraguay.  

Ingenios S.R.L se encargará de asesorar, diseñar, e ir formando o manteniendo la 

identidad de las empresas de Asunción y Gran Asunción por medio de nuestros productos 

de cartelería. Nuestra empresa tercerizará la producción de los productos ofrecidos con 

proveedores de confianza para enfocarse netamente en la buena relación, 

acompañamiento a sus clientes y la logística.  

Para nosotros la fidelización con el cliente juega un papel importante, esto lo reflejamos 

en la misión y visión de nuestra empresa, porque no solo buscaremos satisfacer las 

necesidades de los mismos, sino establecer vínculos duraderos.  

Ofreceremos los productos de gigantografias, cenefas back y front light, backpodium, 

banner, estáticas y plotteados, en donde a través de los ejecutivos de cuenta de Ingenios 

S.R.L nos encargaremos de proponer, sugerir y recomendar el tipo de cartelería, la 

ubicación, tamaño, y el diseño de mejor provecho para las empresas que acudan a 

nosotros, además del montaje de cada uno de los productos ofrecidos, con un equipo de 

personal capacitado.  

Aunque la marca sea muy conocida, y ya se encuentre posicionada en el mercado, la 

publicidad y los mensajes que las empresas buscan transmitir van cambiando 

periódicamente, porque todos buscamos la manera de captar la atención de consumidores 

y nuevos consumidores y sobre todo mantenerlos, es por ello que decidimos crear una 

agencia especializada en el rubro de la cartelería, que permita seguir creando, 

conservando y llamando la atención de las masas. 

El estudio de mercado que realizamos incluye los datos necesarios que comprueban la 

factibilidad de este proyecto, con los atributos más ponderados por las más grandes 

empresas del país, las inversiones anuales realizadas por cada marca, entre otras cosas. El 

estudio financiero presenta un desglose detallado de la inversión necesaria para la 

apertura de esta agencia. Contamos con un plan de marketing estratégico anual en donde 

aplicaremos todos los conocimientos adquiridos a lo largo de nuestra carrera. 

 


