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INTRODUCCION

Es sabido que en los ultimos afios el fendomeno de la cerveza artesanal no ha dejado de
crecer, el puablico que se siente atraido por probar nuevos estilos y aromas ha ido en
aumento. En esta propuesta buscamos brindar una experiencia completa a los amantes
amateur de las cervezas artesanales.

1.2 Concepto del negocio

1824 Patio Cervecero, serd un bar cervecero enfocado a aquellos usuarios que quieran
vivir una experiencia distinta a la del tipico bar tradicional, en la cual ademas de encontrar
una amplia variedad de estilos de cervezas encontraran los platos ideales para acompafiar
y saborear cada uno de estos.

1.3 Objetivos generales

Se pretende a través del proyecto 1824 Patio Cervecero desarrollar un plan de negocios
que asegure la factibilidad, la rentabilidad y la puesta en marcha de la propuesta de
creacion de un bar especializado en cervezas artesanales, el cual se encontraria situado en
la ciudad de Asuncion, barrio Las Mercedes, que ademas de ofrecer una amplia variedad
de cervezas artesanales, ofrecerd una carta que cuente con platos ideales para consumir
con cada tipo de cerveza, enriqueciendo asi la experiencia para el consumidor.

1.4 Obijetivos especificos

- Realizar un estudio de mercado en el cual podamos recabar la mayor informacion
posible acerca de la demanda existente.

- Aumentar los ingresos de los accionistas y garantizar que este aumento sea sostenible
en el tiempo.

1824 PATIO CERVECERO

- Posicionarnos como un bar cervecero de referencia, brindando servicios con altos
estandares de calidad.

- Establecer estrategias para promocionar el lugar como una de las mejores opciones para
los amantes de la cerveza artesanal

1.5 Requerimientos Juridicos

1.5.1 Nombre o Razo6n Social

La denominacidn de la empresa es 1824 Patio Cervecero correspondiente a la firma Zates
S.R.L, consistira en un bar de referencia en cuanto cervezas artesanales, que contara con
la mayor variedad posible y con platos exquisitos para acompafiar las mismas.



