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INTRODUCCION

- Nombre: Motel Moment

La eleccion del nombre para el proyecto se llevo a cabo teniendo en cuenta ciertos tip’s
de estudios realizados por empresas dedicadas al tema, algunos tip’s serian,

El nombre ideal acompafia la estrategia de la empresa, es facil de recordar, es original, es
aceptado en varias culturas, es breve (hasta 3 silabas maximo), debe de ser apropiado,
debe de ser facil de escribirlo y deletrearlo, entre otros.

El nombre Motel MOMENT, primero, creo que posee todas estas cualidades o cumplen
con todos estos tip’s que sefialan estas empresas especializadas, y segundo y principal
motivo es el de que el nombre refleja perfectamente lo que la empresa tiene como
propdsito que es la de ofrecer momentos Unicos para las personas que acudirian al motel.
- Tipo de sociedad: S.R.L. (Sociedad de Responsabilidad Limitada)

Se decidié hacer un a S.R.L., primero por la poca participacion de socios que tendra la
empresa, tampoco se encuentran obligados a la presentacion de balances ni tener
auditorias internas, ni tampoco requiere un minimo de capital para iniciar




