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RESUMEN 

 

DUC-SERVICE S.R.L será una empresa dedicada a la fabricación de Ductos para 

acondicionadores de aire central utilizando productos de diferente espesor que tienen las 

chapa galvanizadas según las necesidades de obras a realizarse, es decir teniendo en 

cuenta los planos realizados por los ingenieros o arquitectos del rubro de la construcción.  

Los resultados obtenidos en el proceso de investigación del proyecto de inversión nos dan 

un panorama general de que no existe impedimentos para la implementación de la misma.  

En los procesos Jurídico todos los documentos legales estarán puesta en marcha sin 

impedimento alguno de manera a ajustar todo lo necesario además de las informaciones 

que se obtuvieron con los análisis de elaboración de encuestas a los potenciales clientes 

del rubro de la construcción teniendo la empresa ubicada en la ciudad de san Antonio con 

acceso fácil e inmediato a las zonas de mayor flujo en obras.  

El capital total para iniciar la empresa es de Gs 450.000.000, de los cuales Gs 250.000.000 

son de aporte propio. Durante el primer año la estimación de las ventas puede llegar a ser 

incierta ya que se encuentra en una etapa de introducción al mercado, con el objetivo de 

incrementar las ventas están preparados los planes de Marketing que nos ayudará a 

incrementar los resultados de las ventas.  

Además de que el capital humano contratado tiene experiencia en el rubro y será 

capacitado constantemente en nuevas tecnologías e innovaciones para cubrir todas las 

necesidades de la actualidad, teniendo a favor de que los propios socios estarán 

gerenciando el negocio. 

Dentro de la empresa se contará con los equipos informáticos, materiales adecuados y las  

herramientas correspondientes para la elaboración adecuada de los ductos, teniendo 

siempre en cuenta las metas y objetivos de la organización.  

En cuanto a la rentabilidad del proyecto se obtuvo como resultado una Tasa Interna de 

Retorno (TIR) de 63,75 % de acuerdo al cálculo de rentabilidad con financiamiento, con 

un Valor  

Actual Neto (VAN) de Gs. 1.290.635.353 siendo así el tiempo de recuperación de capital 

1 año 7 meses 7 días, por lo que se puede decir que a partir de ese año ya estará generando 

ganancias.  

De acuerdo al proceso realizado en la investigación y análisis del proyecto se puede 

deducir que el proyecto es factible y muy atractivo para llevarse a cabo.  

DUC SERVICE S.R.L. será una empresa con destino exitoso ya que cuenta con el 

crecimiento industrial y comercial permanente, que va de la mano con el rubro de la 

construcción sin dejar de mencionar el clima que ofrece en los últimos tiempos el país, 

necesitando únicamente de los acondicionadores de aire para la mejor climatización que 

se necesita. 


