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RESUMEN 

 

Tema: “PROYECTO PARA LA CREACIÓN DE UNA EMPRESA DE COMPRA Y 

VENTA DE PRODUCTOS INFORMATICOS.”  

La tesis consta de seis capítulos en los que se estudiaron distintos tópicos según la importancia 

que se describen a continuación.  

CAPITULO I El capítulo uno se desarrolla la idea del negocio, y todos los pasos para la 

creación y constitución de una S.R.L., también se define la ubicación de la empresa a través del 

método de factores ponderados para determinar la ubicación estratégica de la empresa.  

CAPITULO II En el capítulo se realizó un estudio de mercado, para conocer la situación real 

del mercado, que nos permitirá establecer la demanda insatisfecha.  

CAPITULO III En este capítulo se desarrolla el plan de marketing, realizamos un análisis 

situacional utilizando la técnica FODA que nos permitió identificar objetivos para el plan de 

marketing; se estableció las estrategias con su respectivo plan de acción.  

CAPITULO IV En el capítulo cuatro, referente a administración, se realiza el análisis de los 

requerimientos de materiales, recurso humano y se determinan los procesos efectuados, manual 

de funciones, manual de procedimientos y fluxogramas.  

CAPITULO V El capítulo cinco refiere al aspecto económico, desarrollando los indicadores 

económicos como producto interno bruto (PIB), balanza comercial entre otras variables 

relevantes que podrían afectar al proyecto. 

CAPITULO VI En éste capítulo se realiza el estudio económico y financiero que nos permite 

determinar la factibilidad de crear la empresa de asesoramiento administrativo, se determina la 

inversión inicial que permitirá la puesta en marcha de la empresa, el presupuesto de ingresos, 

presupuesto de egresos, los estados financieros proyectados y punto de equilibrio que deberá 

alcanzar para cubrir todos sus gastos.  

El objetivo principal de este proyecto de tesis es ser una herramienta de apoyo para la 

administración en la toma de decisiones, con el fin de controlar, organizar y manejar los recursos 

humanos y económicos-financieros eficientemente.  


