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RESUMEN

El desarrollo de estrategias de comunicacion para el Instituto Nacional de Ablacion y
trasplante como medio para difundir la necesidad de donacion de 6rganos y tejidos en el
Paraguay por medio de dos principales ejes.

Una identidad institucional cercana y transparesnte que brinde a los ciudadanos la
confianza que debe inspirar una institucion de salud que trapaja por y con la sociedad
paraguaya.

El otro eje comprende una campafia que impulsa todas las medidas dispuestas en
beneficio de la construccidn de la nueva identidad, de manera que la comunicacion pueda
despertar en la poblacion una cultura de donacion de o6rganos y lo primordial, una
verdadera participacion.
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