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RESUMEN 

 

El presente proyecto ha sido realizado con el objetivo de buscar la forma de satisfacer 

y precisar la idea general de los cócteles tradicionales a consumir un cóctel sin alcohol, 

y de analizar factores implicados en la elaboración y comercialización de una bebida 

funcional y natural a base de mezclas de frutas tropicales y otros componentes.  

El trabajo presenta los antecedentes, objetivos del proyecto, características, usos y 

beneficios del cóctel a base de frutas tropicales. Luego se describe brevemente de que 

trata el negocio y su justificación.  

Se describe la materia prima, insumos y mano de obra requeridos en el proceso de 

elaboración de la bebida.  

La realización de este proyecto se justifica no solo porque exista una gran demanda por 

el consumo de cócteles sin alcohol, sino también para ofrecer una alternativa de bebida 

funcional dentro del mercado de los productos naturales en la ciudad de Asunción. 


