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INTRODUCCIÓN 

 

El sector agro-ganadero del país constituye uno de los pilares de la economía del país, 

en los últimos años el mismo no ha dejado de modernizarse y transformarse en busca de 

insertarse a los mercados globales a fin de competir en los mismos. 

En ese contexto, el alambre galvanizado es la única tecnología viable que posee el secor 

agroganadero en cuanto a costo y función divisoria, constituye un producto básico ya 

que el mismo es considerado como el alma del alambrado. Los alambrados deben 

cumplir la función de cercado aun en situaciones extremas ya que solo de esta manera 

se ejerce un efectivo control sobre los bienes del productor.  

En el Paraguay, históricamente el mercado de  alambres y sus derivados, estuvo 

compuesto casi en su totalidad por alambres de origen extranjero. Actualmente existe 

una sola fábrica de alambres instalada en el país (ADELPA S.A), propiedad de la 

familia de uno de los integrantes de este proyecto de negocio.  

Desde sus inicios a mediados del 2010, la misma ha tenido dificultades a la hora de 

comercializar y dar a conocer sus productos, los motivos de dichas dificultades pueden 

ir desde factores culturales hasta problemas en la distribución y promoción, así como 

también deficiencias en el área comercial; ya que los productos son fabricados en igual 

o superior calidad que el de la competencia.  

Teniendo en cuenta lo mencionado, se ha visto la necesidad de estudiar viabilidad de la 

creación de una empresa dedicada exclusivamente a la comercialización y distribución 

de los productos de la Industria, para que ésta centre su atención en los procesos de 

fábrica y delegue el área o función comercial, con el objetivo de aumentar las ventas y 

generar utilidades para ambas empresas.  

Las oportunidades de la nueva empresa radican en las ventajas de costos del producto 

gracias a la adquisición de los productos de fábrica, frente a la competencia que lo hace 

mediante importación, generando mayores costos. Así también las ventajas en cuanto a 

experiencia trasmisible del rubro y el conocimiento acabado del producto permitirán 

adentrarse en el mercado con mayor facilidad. 

Estar presentes a nivel país gracias a las ventas realizadas a comerciantes de artículos 

rurales y/o grandes ferreterías a nivel país permitirá a la compañía poner a disposición 

sus productos en el lugar, momento y precio adecuado para el usuario final generando 

utilidades a la empresa. 


