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RESUMEN

En el presente trabajo de investigacion, se ha disefilado un proyecto para la
implementacidn de una empresa que se dedique a la organizacion de eventos infantiles en
la ciudad de Asuncidn- Barrio Jara.

La idea del negocio es brindar el servicio de diversion para el evento infantil que se
necesita, actualmente ya existen diferentes competidores, los cuales no son reconocidos
y los que ya estan posicionados en el mercado son de costo bastante elevado.

Este proyecto va dirigido a las personas que cada dia cuentan con menos tiempo y
disponibilidad para realizar la fiesta infantil de sus Hijos/ Sobrinos/ Ahijados y entre
otros. A pesar de que podria resultar un servicio secundario, beneficia a quienes
consideran la optimizacién del tiempo y el valor que les representa.

Se realizd un anélisis de mercado, técnico, financiero y un FODA en donde se determino
que el proyecto es viable debido a que los inversionistas obtendran una rentabilidad mayor
a la exigida por los mismos.



