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RESUMEN 

 

El proyecto trata acerca de la inversión en una página deportiva que provea al cliente 

entretenimientos basados en pronósticos deportivos, exclusivamente de fútbol, también 

foros abiertos que posibiliten la interacción de uno a otro seguidor, para debatir 

situaciones deportivas de sus equipos favoritos. Otra de las finalidades de la página es 

proveer informaciones sobre los campeonatos locales, y de esta manera, el seguidor pueda 

estar al día con las noticias de sus respectivos intereses. La denominación del negocio es 

Gol Deportes, de constitución SRL, tiene como visión, ser líder en entretenimientos de 

pronósticos deportivos a través de la actividad cibernética aplicada en la tecnología de 

información de primer nivel. Tiene como misión, brindar un servicio de calidad 

tecnológica, creando un espacio donde el entretenimiento y ocio de los clientes permita 

el disfrute en el área deportiva virtual. La inversión total es de G. 712.112.000. En cuanto 

a las ventas, en el primer año es de G. 1.475.200.000. El resultado del proyecto arroja una 

utilidad neta de 507.753.000 G, considerado como ganancia. En cuanto a los resultados 

financieros, el proyecto con financiamiento TIR es del 78%, y sin financiamiento es de 

64%.  
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