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RESUMEN 

 

La introducción de innovación de una empresa de reformas que facilite sus servicios 

eléctricos Integrales, para que puedan contar con una alternativa para los habitantes de 

los barrios de Asunción  

La razón por la cual se escogió el tema es por las constantes fallas de nuestro sistema 

eléctrico, actualmente en nuestro país existe un déficit en el servicio de instalaciones 

eléctricas, que van dirigidas al sector comercial, específicamente para las pequeñas y 

medianas empresas en la cual queremos ofrecer nuestro servicio. La empresa se encargará 

proveer un servicio de gestión a locales comerciales de todo tipo. También se considerará 

las redes Sociales, como Facebook, Twitter, Google+, para mantener una relación 

dinámica con los clientes que estará linkeado con la página Web, en donde se publicará, 

noticias e información relevantes. Todo esto permitirá mayor fidelización y estimulación 

de los clientes potenciales.  


