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ANEXOS



INTRODUCCION

SE3D S.R.L. es un proyecto impulsado por la creciente necesidad de proveer a las
personas una opcién a la hora de incurrir en la adquisicion de prétesis o aparatos
ortopéedicos ante alguna discapacidad o algun tipo de falla en la funcionalidad del posible
cliente, dando la oportunidad de que una mayor cantidad de gente pueda optar por este
beneficio que en todo caso es un privilegio al que solo tienen acceso personas con un alto
poder adquisitivo debido a los elevados costes en los que se encuentran actualmente los
productos convencionales como también es una nueva opcion por la que pueden optar de
un tipo de producto innovador, comodo, seguro y totalmente al gusto.

Los productos ofertados por la empresa son todos aquellos que puedan suplir la ausencia
de alguna extremidad o parte corporal que genere en los clientes algun tipo de incapacidad
motriz, malestar estético, problemas de desenvolvimiento social entre otros.

Los productos pueden ser disefiados personalmente como también de manera estandar
para cada tipo de cliente segin sus necesidades. Por ejemplo: una mano, una pierna,
dedos, aparatos prostéticos y también ortopédicos de caracter personalizados.

Para esto es de principal importancia el uso de la impresion 3D. Las protesis y aparatos
ortopédicos impresos en 3D son algo que cada vez estad tomando mas fuerza en el mercado
y en el mundo de la medicina y rehabilitacion. Estos dispositivos se estan implementando
en paises de primer mundo en este &mbito como los son Estados Unidos, Espafa y Brasil.
Algunas empresas estan incursionando en Brasil haciendo protesis de este tipo para nifios
con la finalidad de estudiar su funcionalidad y si realmente hay algin cambio en su estilo
de vida.

Estas prétesis y aparatos ortopédicos son impresos como la mayoria de objetos hechos de
esta misma forma. Estas impresoras funcionan como las impresoras de chorro de tinta,
que, en lugar de utilizar tinta, depositan el material deseado (ya sea resina o cualquier tipo
de pléastico) en una serie de capas sucesivas para crear un objeto procedente de un formato
digital.



