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RESUMEN 

 

El presente plan de negocios estudia el análisis de la factibilidad técnica, económica y 

financiera con la finalidad de la Instalación de la Compañia de Diseño y Publicidad Mindside 

E.I.R.L.  

Una empresa de diseño y publicidad enfocada en brindar análisis y estrategia, siendo 

expertos en elaboración y desarollo de packaging de acuerdo al insight de los consumidores 

actuales con el objetivo de generar impacto en el mercado y en el consumidor.  

Se ha elaborado la Constitución Jurídica como una Empresa Individual de Responsabilidad 

Limitada con una inversión total de Gs. 200.000.000.-  

La investigación de mercado para el plan de negocios fue analizado a través de una base de 

datos de 400 microempresas y empresas dentro del territorio paraguayo.  

De acuerdo a los resultados obtenidos en la investigación, se realizó un análisis estratégico 

de la Demanda Global, Cuota de Mercado y fueron identificadas las competencias. Una vez 

obtenidos dichos datos, fue seleccionado el segmento con mayor valor económico.  

El posicionamiento cualitativo analizado tiene como objetivo posicionarse como expertos en 

diseño y packaging dentro del mercado-producto. 
 


