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INTRODUCCIÓN 

 

Al idear este negocio, se lo hace por los largos tiempos que la proponente ha 

venido trabajando en el comercio de ventas de confecciones y servicios conexos. Hoy, 

fruto de esa experiencia y la adquisición de conocimientos suficientes, así como 

formación de una buena cartera de clientes, así también conociendo los gustos y 

necesidades de miles de personas que compran asiduamente este tipo de producto, se 

elabora este proyecto para darle un porte organizacional, empresarial. 

 

MARIA JAZMIN CONFECCIONES S.R.L. ofrece comodidad, seguridad y 

atención de calidad por parte de todo el equipo de trabajo. Un proyecto que comienza 

con la misión de ofrecer la mejor opción en la confección de ropas para niños y 

jóvenes, con una constante innovación en diseños, brindando un servicio de excelencia 

a nuestros clientes, con personal capacitado para dar solución que generen bienestar, 

compromiso y trabajo en equipo, y estableciendo como visión la de consolidarse en un 

plazo no mayor a tres años. 

 

Se analiza el marco jurídico imperante y los que se adecuan; se estudia la 

incidencia de este proyecto en el PIB y otras variables macroeconómicas; así como el 

comportamiento elástico o no de los servicios del negocio. 

 

En el capítulo financiero se asientan las bases para el cálculo del VAN, la TIR, 

herramientas de evaluación de proyectos que demuestran la atractividad del proyecto 

de inversión propuesto. 

 

Hasta llegar al análisis de la responsabilidad social que cumple la empresa y sus 

planes de expansión, concluyendo que el presente proyecto es viable. 

 

 

 


