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RESUMEN 

 

Este proyecto en cual se va a ejecutar una estancia de ganado en donde se produce engorde 

de animales. Va ser un terreno de 707 hectáreas en la zona de Mariscal Estigarribia. 

Actualmente es un terreno totalmente con monte y se tiene que hacer desmonte y construir 

todos los implementos para que se puede trabajar dignamente para producir terneros. El 

proyecto que quiero hacer acá es invertir en una tierra para engordar animales. Para eso 

se tiene que desmontar el monte obviamente al plan forestal y después poner las 

instalaciones como corral alambrado y el sistema de agua etc. La idea es que la empresa 

La Raza S.R.L. invierte con plata del banco lo máximo posible porque los socios de la 

empresa son todas personas que recién salieron de la universidad y por eso la inversión 

propia de cada miembro va ser de 266.666.667 gs.es muy poco en comparación que cuesta 

el total. 


