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RESUMEN 

 

GALA S.R.L. es un proyecto creado en el año 2015, dedicada a la confección y venta de 

uniformes empresariales, ubicada en la ciudad de Lambaré, en el departamento Central, 

sobre la Avda. San Isidro nro. 3198 y Eugenio A. Garay; Busca liderar el mercado al cual 

se dirige a mediano plazo, ofreciendo aparte de productos valores que para la empresa es 

muy importante, como ser la puntualidad en las entregas de los pedidos a los clientes, el 

trato con los mismos, el buen diseño, buena terminación y sobre todo la exactitud de los 

tamaños.  

Se encuentra en un estado de investigación e introducción al mercado; cuenta con un plan 

definido de negocios, con proyecciones financieras a 5 años de plazo.  

El mercado que pretende abarcar GALA S.R.L. es uno considerado emergente, en el cual 

compiten empresas nuevas, y otras con trayectorias definidas, pero en el cual no se 

detectaron un dominio de una o poca empresas.  

El producto está dirigido a empresas tales como Bancos, Financieras, Cooperativas y 

Consultoras ya que en el estudio de mercado realizado se detectó que la demanda está 

insatisfecha, por no contar con el tipo de producto requerido con los atributos 

mencionados anteriormente y a precios accesibles, lo que representa una oportunidad para 

la empresa.  

En cuanto al financiamiento del proyecto la inversión total asciende a Gs. 349.000.000 

de los cuales el 69% es aporte propio de los socios y el 31% Gs. 108.190.000 es financiado 

a través de un Banco.  

La evaluación financiera del proyecto sin financiamiento tendrá un VAN de Gs. 

966.350.000 y el TIR es del 70,77%; por lo que se estima que el proyecto es rentable para 

llevarse a cabo. 


