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INTRODUCCIÓN 

 

Este trabajo ha sido elaborado, como un estudio de proyecto para instalación de una 

empresa dedicada a la producción y comercialización de Pasteles y productos de 

confitería.  

Los resultados obtenidos de este estudio servirán para obtener un conocimiento 

profundo de los diferentes ámbitos desde la idea del proyecto, la legalización del 

negocio, los tributos, los recursos humanos, recursos financieros, logística, etc.  

La empresa contara con personal profesional, para poder brindar la mejor atención y los 

mejores productos, estando en constante capacitación para poder innovar y demostrar 

nuevas tendencias en el ámbito pastelería y confitería.  

Además, la empresa estaría situada en una zona de mucha concurrencia de gente, ya que 

está ubicada el materno infantil, y varios colegios, escuelas y la Municipalidad a los 

alrededores  

 


