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INTRODUCCION

En los diferentes capitulos del trabajo se puede evaluar si se alcanzo el objetivo principal
perseguido por el trabajo que es comprobar la viabilidad del proyecto.

Cuando hablamos de viabilidad, nos referimos Unicamente al punto de vista econémico y
financiero, aunque son puntos de considerable importancia.

Nos referimos también a los siguientes puntos de vista:

- Juridico: el cual enfoca en las leyes que pudieran impedir la implementacion del proyecto
- Técnico: el cual indica si se cuentan con todas las herramientas necesarias para la
ejecucion del trabajo

- Econdmico: el cual nos indica que el proyecto es rentable sin financiacion si la tasa interna
de retorno es mayor al costo promedio ponderado de capital - Financiero: el cual indica que
el proyecto con financiacion sea viable, si el valor actual neto (VAN) es positivo y la TIR
es mayor a la tasa de corte - Vista Social: el cual se enfoca en la generacion de fuente de
trabajo, directa e indirectamente

En cuanto al estudio de mercado se empled la investigacion exploratoria y descriptiva, se
cree que existe un mercado potencial muy atractivo ya que se enfoca en la originalidad en
marcas reconocidas



