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ANEXOS



INTRODUCCION

Confiteria Artesanal DISFRUTA S.R.L. surge con la intencion de ofrecer a las personas un sitio
comodo y agradable en el que puedan compartir en familia o entre amigos, productos de confiteria
como: tortas, masitas, postres light, jugos de frutas naturales, etc., elaboradas de forma artesanal.
La misma estard situada en la compariia de Valle Pucd, en la ciudad de Aregua; que, a pesar de la
existencia de competidores en la zona, la seleccion de dicha localizacion de la empresa es Optima,
pues los habitantes de dicha zona suelen trasladarse a ciudades cercanas justamente en la busqueda
de un lugar para disfrutar en compafiia de sus allegados.

En lo altimos afios la gastronomia se ha convertido en uno de los rubros mas importantes; a eso se
debe la eleccién de dicho rubro de productos alimenticios, pues los consumidores hoy en dia estan
dispuestos a gastar con el propdsito de satisfacer sus caprichos y por el poder adquisitivo que
perciben los mismos en la actualidad. El rubro se encuentra en una situacion optimista, aunque
existe mucha informalidad, pero se sugiere la introduccién y el desarrollo pausado siempre dentro
del marco de la ley.

Es importante resaltar que en el presente los consumidores optan por productos que sean
saludables, es por ello que los productos que se estaran ofreciendo a los mismos, seran aptos y por
supuesto con todos los requerimientos para la aceptacion por parte de los consumidores, los cuales
seran distintos e interesantes para el gusto de cada uno en particular.

Un elemento mas que importante y determinante para que el negocio funcione es una atencion
personalizada, porque a través de ese factor los consumidores se sentirdn comodos y desearan
retornar al mismo local en donde pudieron saciar sus expectativas.

Este proyecto perseguird la conservacion del medio ambiente, pues los muebles que seran
adquiridos para el salon seran aquellos hechos de palets, con la finalidad de darle ese ambiente
rastico y a la vez exquisito. En cuanto al salon de consumicién como también el sector externo
estara ornamentado con piezas de alfareria hechos en dicha ciudad, con el fin de reconocer y apoyar
el arte de las personas que realizan dicha labor.



