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INTRODUCCIÓN 

 

El presente proyecto es el resultado de las técnicas y las habilidades aprendidas sobre 

cómo poner en marcha un negocio desde la idea de negocio hasta el plan de acción. 

El proyecto escogido fue la creación de una mueblería, constituida como una SRL, 

orientada a la compra y venta de muebles para oficinas fabricados en su mayoría de 

madera melamina o prensada, obtenida a partir de la reutilización de restos de madera 

(aserrín o madera triturada), y plástico reciclado, proceso por el cual pretende minimizar 

la tala indiscriminada de árboles y abaratar costos. 

La presente obra está dividida en capítulos, en donde se podrá apreciar paso a paso como 

fue desarrollado el proyecto y los estudios y técnicas utilizados para determinar la 

viabilidad del mismo. 

 


