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INTRODUCCIÓN 

 

Se trata de un negocio conformado por dos socios que se basa exclusivamente de la venta de 

indumentarias deportivas como remeras, short, calzas, camperas, calzados, medias, balones, 

raquetas de tenis, palos de golf, entre otros accesorios que son indispensables para la práctica 

de los diferentes deportes que optan las personas de acuerdo a sus gustos o estilos de vida que 

llevan. 

Esta empresa surge antes las diversas necesidades del mercado juvenil, de encontrar prendas 

de excelente calidad, diseños novedosos, diversidad de productos para ambos sexos a precios 

relativamente accesibles, todo esto es un conjunto; además de encontrarlo en un solo lugar, 

con instalaciones espaciosas, cómodas y aptas para recibir a sus clientes y poder brindarles 

atención personal y especializada. 

 

 

 

 

 

 

 


