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RESUMEN 

 

En el año 2011 inicia el proyecto Hogar Jardín de Esperanza que inquietos por el estado 

del Paraguay, se origina la necesidad del mejoramiento en la atención y protección 

integral de los niños y adolescentes víctimas de maltrato, discriminación y siendo 

portadores del VIH/SIDA provenientes de familias de escasos recursos económicos, es 

así como surge está fundación para dar solución a parte de esta situación en el país. 

Actualmente la fundación lleva 5 años abriendo las puertas a los niños y adolescentes 

para brindarles ayuda. La finalidad es alcanzar la cantidad suficiente de donantes para los 

albergados y próximamente conseguir para todos los que necesitan de esta ayuda. 

Desde sus inicios la fundación no ha tenido una comunicación funcional, 

fundamentalmente se desarrollaba en trípticos, una página web obsoleta y sobre todo de 

boca en boca. 

Esta investigación aspira establecer una estrategia de diseño mediante la renovación de 

los canales de comunicación digitales del Hogar Jardín de Esperanza que son esenciales 

para la comunicación de hoy en día. 

Esta propuesta busca ser implementada para así ayudar en la comunicación de la 

fundación y de esta manera mejorar la situación de los niños y adolescentes para tener un 

futuro digno lleno de esperanza. 


