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RESUMEN EJECUTIVO 

En este proyecto consiste en la compra y venta de las bolsas biodegradables que se diseñó con 

el objetivo de contribuir a la economía nacional y a combatir el deterioro del ambiente 

originado por el consumo de bolsas de plástico, ya que el producto que ofreceremos al mercado 

tiene la particularidad de ser degradable y no dañar el ecosistema a comparación de las bolsas 

plásticas tradicionales. Es por eso que creamos esta empresa llamada EcoFamily 

S.R.L con un detallado análisis de mercado bastante abierto ya que es nuevo en el mercado y 

puede surgir muy rápido cuya actividad económica se enfoca en la comercialización de las 

bolsas biodegradables. 

Ahora mismo con los cambios que hay en el planeta, la población y las organizaciones se 

enfocan en la conservación del medio ambiente. Este proyecto tiene la responsabilidad y 

compromiso en ser una empresa que utiliza estas bolsas biodegradables con el principal 

objetivo que es cuidar el medio ambiente. 

El presente trabajo corresponde al Proyecto Final de la carrera de Licenciatura en 

Administracion de Empresas 


