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RESUMEN

El presente proyecto se basa en un estudio para la creacion de un Centro de Lubricacion para
los habitantes de la ciudad de Fdo. Mora (Zona Sur), ubicado estratégicamente, sobre una
calle asfaltada y de facil acceso para los automovilistas.

Puntualmente yendo al &mbito del parque automotor, Lubri- Scher S.R.L. ofrece la ventaja
de encontrarse en medio de la zona periférica, ofreciendo las bondades del servicio de
mantenimiento con opciones personalizadas para todas las marcas de vehiculos, con personal
capacitado y eficiente.

Desde el punto de vista de mercado, se encuentra unos clientes potenciales deseosos por
contar con opciones de este tipo de servicios y en las condiciones planteadas, un mercado en
crecimiento y alto atractivo en la implementacion.

En el mismo sentido, analizando la estructura organizacional, el mismo se encuentra
encabezado por un equipo joven entusiasta y creativo, con capacidad organizacional. Asi
como la viabilidad econémica financiera, donde una inversioén inicial de 135.000.000 gs.es
recuperada en el 3er. Afio, la rentabilidad sobre la inversion total del 100% se logra en el
3er. Afio, Tasa Interna de Retorno del 29,3% y VAN positivo.

Observando el impacto econémico en la region, el mercado al que va dirigido, la viabilidad
estructural y financiera, convierte a esta iniciativa en un proyecto de inversion altamente
recomendable.



