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INTRODUCCIÓN 

La sublimación (fenómeno también definido como volatilización) es el procedimiento 

que se basa en modificar el estado sólido de un material por el de estado gaseoso, sin 

necesidad de llevarlo hacia el estado líquido. El ámbito tecnológico ha hecho crecer de 

manera amplia en el rubro de la sublimación. 

Hoy en día la Sublimación es la técnica que permite por medio del calor, transferir, 

imágenes digitales ya sean en telas, choperas, remeras, tazas, hoppies etc. 

En Paraguay, los productos sublimados están avanzando gradualmente, ya que la gente 

va conociendo y a la vez innovando con los diferentes tipos de productos, a la cual su 

se puede plasmar en un objeto. 

Actualmente hay empresas identificadas en el rubro sin embargo el mismo está en 

crecimiento con lo cual la demanda insatisfecha es amplia y se pretende penetrar y 

fidelizar a cada cliente ofreciendo los diseños y diferentes formas de productos de 

cerámicas, remeras, almohadas, hoppies etc. 

De esta manera S&D digital, tiene como propósito plasmar las ideas del potencial 

cliente sobre algún producto en particular de uso cotidiano, captando momentos únicos 

en cada acontecimiento, haciéndolos inolvidables. 

 


