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RESUMEN 

 

La idea de negocio que se pretende desarrollar se basa en la apertura de un Complejo 

Ecoturístico en la ciudad de Paraguarí, llevará el nombre de “Mburukujá Complejo 

Ecoturístico”, se encontrará situado a 68 km de la ciudad de Asunción, sobre la Ruta I 

Mariscal Francisco Solano López, en las laderas de las serranías de Paraguarí, un lugar 

exuberante, lleno de vegetación, casi amazónico, palmeras, arroyos, orquídeas nativas, 

árboles de diversas especies y con otros valiosos recursos turísticos.  

El emprendimiento se enfoca hacia el sector de servicios turísticos (interno) y 

arrendamientos, una actividad económica que en el Paraguay se encuentra en proceso de 

expansión.  

Ofreceremos servicios con un alto nivel de calidad, que incluirá: alojamientos en cabañas 

simples e imperiales, con espacios de relación y recreación, restaurante, salón para 

servicios de acontecimientos sociales. Los mismos estarán orientados al mercado interno, 

regional e internacional. Apuntamos a proteger los paisajes de gran riqueza natural y 

cultural. En este aspecto, el rol de quienes llegan hasta el lugar es muy valioso porque 

podrán colaborar en la conservación del medioambiente.  

Las razones que justifican la idea del negocio, se basa primeramente en la necesidad 

insatisfecha de servicios de alojamientos en la ciudad de Paraguarí, una ciudad que ofrece 

innumerables atractivos naturales, turismo rural, de aventura, religioso, histórico, 

nostálgico, camping y otras opciones que cautivan al visitante y en segundo lugar 

aprovechar la riqueza natural que posee la zona explotándolo a través del turismo 

sostenible, que surge porque cada vez existe una mayor concienciación por los temas 

ambientales en todo el mundo.  

Frente al turismo convencional que busca la máxima rentabilidad en el menor espacio y 

tiempo posible, los turistas empiezan a ser conscientes del impacto que ocasionan en el 

medio. Además, exigen cada vez más calidad de los lugares que se visitan. A esto se une 

la presión de los grupos ambientales, preocupados por el impacto del turismo sobre la 

naturaleza.  

Obtendremos ventajas competitivas en cuanto a la capacidad de alojamiento, Mburukujá 

Complejo Ecoturístico dispondrá de 72 camas disponibles en relación a la competencia 

que solo dispone de unas 50 camas, así como el precio accesible al público que gusta 

realizar las actividades de ecoturismo y disfrutar de la naturaleza.  

El proyecto es viable económicamente, ya que al realizar la proyección financiera para 

los primeros 5 años de operaciones se obtuvo un valor actual neto (VAN) positivo de Gs. 

6,850.302.391. Adicionalmente, la TIR es de 69,61%, lo que quiere decir que el 

inversionista al invertir su capital en este proyecto tendrá una rentabilidad del 69,61%,  

Para la puesta en marcha del Complejo se requiere de una inversión de Gs.3,100,440,000 

de los cuales Gs.640.440.000 serán financiados con crédito bancario a una tasa de interés 

del 10% anual a 5 años con un periodo de gracia de 1 semestre. 


