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RESUMEN 

 

La propuesta de negocio lleva el nombre de TOCOMADERA S.R.L., una empresa que 

se encargara de la comercialización de muebles en material MDF. Ofrecerá al mercado 

muebles como tocadores de maquillaje, espejos con luces, paneles de TV, cómodas, 

placares, etc.  

La empresa será constituida como una S.R.L. (Sociedad de Responsabilidad Limitada), 

por ser la más sencilla en cuanto a los trámites que conlleva, tanto en la constitución como 

en el funcionamiento de la empresa en comparación con otros tipos de sociedades.  

A demás realizamos un estudio de mercado, donde fueron encuestados hogares del barrio 

Obrero de la ciudad de Asunción para tener conocimiento sobre los intereses de los 

clientes y de acuerdo a eso poder realizar un buen plan de marketing.  

Considerando la competencia y promociones con las que los encuestados les gustaría 

contar, la empresa realizara descuentos en la compra de muebles en fechas especiales 

además de estar adherido a una página de promociones ContiMarket, para que muchos 

más clientes puedan ver las promociones y puedan conocer la empresa. 


