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INTRODUCCION

Este documento contendra todo lo referente al estudio de factibilidad de la puesta en
marcha de un proyecto de negocio basado en la comercializacion de electrodomésticos,
muebles, productos comerciales, electronicos, informaticos, en general.

La misma estara compuesta por:

Capitulo legal, en el cual se detallaran el tipo de personeria de la empresa, leyes que lo
afectan, pasos para la apertura y costos de los mismos.

Capitulo de investigacion de mercado, en €l se establece los pasos a desarrollar para la
investigacion de campo del proyecto, a fin de conocer la demanda, gustos y
preferencias de los potenciales consumidores o usuarios de los productos que ofrecera
la empresa.

Capitulo de marketing, aqui se expresard los lineamientos estratégicos en cuanto a
medios, publicidades y promociones a realizarse por la empresa, a fin de atraer a los
potenciales clientes.

Capitulo administrativo, este contendra todo lo referente a la organizacion e integracion
de la empresa, aqui se define el organigrama y estructura de la empresa, cantidad de
personal requerido, método de reclutamiento, reglamentos internos, manual de
funciones y procedimientos, asi como la aclaracion de los tipos de impuesto que lo
afectan.

Capitulo econdmico, este capitulo comprende el analisis de los diferentes factores
macroecondémicos que afectan directamente a la empresa, entre ellos se puede
mencionar la variacion.



