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INTRODUCCION

El segmento de las Pymes constituye el centro del sistema econémico en nuestro pais,
convirtiéndose en el principal generador de fuentes de trabajo. Aln con este impacto en
nuestra economia, sigue siendo un sector desatendido por entes Gubernamentales y
Privados

Conscientes de esta situacion, hemos optado por dirigir nuestra idea de negocio a este
sector. Con nuestros conocimientos tedricos y practicos adquiridos a lo largo de la carrera
podamos brindaremos un servicio de Primer Nivel a los emprendedores del Pais.

Los medios digitales se han convertido en una herramienta que permite tener un alcance
masivo a bajo costo. Son la opcion perfecta para aquellos emprendedores que desean dar
a conocer sus servicios y productos.



