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RESUMEN 

 

Descripción del Proyecto  

El presente proyecto trata de una empresa Consultora Contable y de Controllers, llamada 

R.N. Contallers S.A. creado por el egresado Alumno Raúl Laureano Fleitas.  

La empresa se dedica a la prestación de servicios de Asesoramiento y Gestión Contable 

y Tributarias para las Pymes, además ofrece el servicio de Controller para el control de la 

gestión administrativa, Financiera y Operativa de la Pymes.  

Para la creación de la empresa fueron investigadas las necesidades y debilidades de la 

Pymes en el país y los servicios que se ofrecen a nivel internacional para su mejoramiento 

funcional, esta situación nuestra empresa espera aprovechar para posicionarse y a la vez 

ayudar al crecimiento y mejoramiento de las Pymes en nuestro país.  

El proyecto se basa en financiación propia y ajena (préstamos bancarios).  

Servicios que ofrecerá R.N. Contallers S.A.  

o Asesoramiento contable y gestiones tributarias.  

o Inventarios de mercaderías y Activos Fijos.  

o Arqueos de Caja y Tesorería.  

o Control de gestión Administrativo y Financiero.  

oElaboración de Informes de control interno y recomendaciones. o Control de 

cumplimiento de procedimientos.  

o Elaboración de Manual de funciones y procedimientos. 

Localización, Capacidad a Instalar y demanda total  

R.N. Contallers S.A. Instalará su oficina en el centro de la ciudad de Asunción Paraguari 

casi Fulgencio R. Moreno Barrio Catedral, empezando a operar con 7 personales, Se 

estima alcanzar una demanda mínima de 25 Pymes Clientes para los primeros 2 meses de 

operación.  


