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RESUMEN

Este plan de negocio busca determinar si resulta factible y rentable la implementacion
de un salon de eventos dedicada al rubro de alquileres, ubicada en la Cuidad de Mariano
Roque Alonso.

Para establecer la factibilidad del proyecto se realiza un estudio de mercado para
identificar y cuantificar el mercado meta. Mediante un andlisis interno y externo del
negocio se determina los factores que tienen incidencia en la factibilidad.

Para poder llegar al cliente objetivo se elabora un plan de marketing para la empresa
Diamantes Multieventos.

Ademas de esto, para determinar la rentabilidad del proyecto se realiza un estudio
econdémico financiero evaluando al proyecto mediante el VAN y la TIR usando el
método del valor presente ajustado.

Finalmente el proyecto refleja viabilidad legal por el hecho de que puede cumplir con
los requerimientos juridicos, viabilidad comercial porque existe una demanda que puede
crecer con los estimulos de Marketing, viabilidad administrativa ya que podemos
disponer de los recursos y elementos para la empresa y una viabilidad financiera en
donde la inversion inicial es recuperada en el 3er afio de funcionamiento y el VAN es
positivo, lo cual significa que el proyecto sera rentable y puede llevarse a cabo. La Tasa
Interna de Retorno (TIR) es de 36% Yy nuestra Relacidén Costo Beneficio es de 1,15 veces
nuestra inversion total.



