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RESUMEN 

 

Debido a que los vehículos son expuestos frecuentemente a las condiciones de la 

intemperie se origina una condición de suciedad, esta situación obliga a que el propietario 

periódicamente deba llevar el vehículo hasta un sitio de lavado para que le realicen la 

limpieza tanto exterior de la carrocería como interior y se recuperen las condiciones 

estéticas óptimas para su utilización. A raíz de ello el presente trabajo tuvo como objetivo 

general determinar la factibilidad basada en la apertura de un lavadero para automóviles 

en la ciudad de Asunción. Mediante la encuesta se pudo obtener información más precisa 

sobre la demanda, oferta, gustos y preferencias de los clientes. De acuerdo a la 

investigación que se realizó, el parque automotor de la ciudad de Asunción, oscila los 

114.719 automóviles, donde la empresa tiene como segmento meta 2.524 vehículos por 

año. La Empresa aplicará como estrategia de mercado la mezcla de mercadotecnia como 

son las 7P, con la agregación de diferenciación en el servicio. La empresa se ubicará en 

la Ciudad de Asunción, en la Calle Avenida Artigas y Venezuela, calles que son 

excelentes vías con alto flujo de todo tipo de vehículos, se determinó por un análisis 

realizado primordialmente por la disponibilidad de cercanía a cada uno de los 

requerimientos para la ejecución del proyecto. La Inversión Inicial de la empresa es de 

G. 395millones, financiado, el 62% capital propio y el 38% mediante un préstamo 

bancario. La utilidad del ejercicio que tendrá en el primer año será de G. 51,5 millones, 

lo que significa que la empresa tendrá gran utilidad en los próximos años de acuerdo a la 

proyección realizada. En la Evaluación Financiera primeramente sin financiamiento el 

VAN es de G. 96,6 millones con una TIR del 19% en cambio los resultados con 

financiamiento el VAN es de G. 110,8 millones con una TIR del 23%. En ambos 

escenarios el Periodo de Recuperación de la Inversión se estima en 3 años para ambos 

escenarios.  

 


