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RESUMEN

El presente proyecto de inversion consiste en el plan de negocios de una empresa dedicada
a ofrecer servicios de impresiones digitales, tales como impresiones en hojas tamafio A3
(tripticos, tarjetas personales, tarjetas de invitacion a bodas, cumpleafios, entre otros),
impresiones en gigantografia sobre distintos tipos de materiales como papel cartulina,
adhesivos para vidrieras o vehiculos, banners, impresiones de planos, entre otros.

Esté dirigido principalmente a un mercado comprendido por micro empresas de la ciudad de
Asuncion, que constantemente necesitan de herramientas publicitarias como los citados
anteriormente. Pero se encuentra abierto al publico en general que solicite el servicio.

El presente documento consta de siete capitulos en lo que se estudiaron los puntos de mayor
importancia que permiten tener una vision general del proyecto.

Primeramente, se define la idea de negocio y se estudia el panorama del mercado y la
competencia potencial, a través de un estudio de mercado. también se analiza a nivel macro
y micro econémico el contexto general en el que se pretende desarrollar el proyecto.

Luego se desarrolla la planificacion empresarial con analisis situacional de la empresa, los
factores ponderados de localizacion, la estructura organizativa planteada y los aspectos
juridicos a tener en cuenta para la apertura y desarrollo de la empresa.

El tercer capitulo concibe un plan de comercializacion incluido el marketing estratégico y el
marketing operativo, con identificacion del mercado y la seleccién y justificacion de
estrategias.

También se analiza el proyecto empresarial desde el punto de vista financiero con proyeccion
de ingresos, costos y gastos. Dejando una proyeccidn por periodo de cinco afios en la que se
puede observar el periodo de recuperacion de capital, la rentabilidad del negocio y otros
aspectos importantes.

A modo de tener una visién mas especifica se proyecta la contabilidad del primer afio de
ejecuciodn del proyecto, con la realizacion de los libros contables como libro diario, libro
mayor, balance de sumas y saldos, balance general, entre otros informes exigidos
actualmente en nuestro pais.

Otro de los puntos, no menos importante es el tema de responsabilidad social empresarial,
un aspecto que se constituye en las préacticas empresariales abiertas y transparentes basadas
en valores éticos de la empresa.

Y, por ultimo, se delinea el plan de expansién empresarial, teniendo en cuenta los riesgos
internos y externos de expansion, y las barreras de salida.



