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RESUMEN 

 

La alimentación, es una necesidad íntimamente ligada al hombre, no solo como base de 

importancia biológica sino como parte de la cultura general de nuestro pueblo, las 

empanadas se convirtieron en un elemento esencial de nuestra alimentación en los 

horarios de la mañana, ya sea para acompañar al terere o para llegar al horario de 

almuerzo.  

 Por estos motivos, hemos emprendido este proyecto como una alternativa genera una 

solución rápida, eficiente con el sabor casero de nuestras casas y así cubrir las necesidades 

de nuestros clientes potenciales.  

 El proyecto posee una base sustentable para llevar a cabo una inversión en este ramo, ya 

que la demanda de este tipo de producto, ha crecido considerablemente, no solo en las 

oficinas y negocios de nuestro mercado potencial, sino también en las familias en donde 

están consumiendo en forma diaria las empanadas.  

 


