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RESUMEN 

 

Este proyecto de investigación está estructurado en 10 capítulos. Donde cada capítulo en 

cuestión, trata sobre temas específicos y algunos resultan correlacionados con otros. 

Como podrá observar, comenzará desde el capítulo 1 en donde podrá conocer todos los 

detalles y objetivos que pretende este proyecto de inversión. Luego, en el capítulo 2, podrá 

observar todos los aspectos jurídicos concernientes desde el punto de vista legal, como el 

proceso de apertura del negocio. También observará cómo el proyecto logra encajar con 

los aspectos económicos con relación al mercado interno y externo según los resultados 

obtenidos de varios análisis. Por supuesto, conocerá la estructura de la organización y las 

maneras en que se configura, como también los pasos de comercialización que el proyecto 

pretende llevar a cabo en base a manuales.  

Por su parte, en los capítulos 5 y 6, podrá comprobar a detalle la metodología de 

investigación que se llevó a cabo para la obtención de importantes resultados que 

contribuirán con el proyecto, como la estimación de la población objetiva de investigación, 

como también la estimación de las ventas a capacidad máxima que estará presente en el 

cuadro 4 del Capítulo 10. Además, también visualizará las distintas estrategias de 

Marketing que se aplicarán al proyecto. 

Entre los capítulos 7, 8 y 9, se profundiza acerca del modo de operación del negocio, pero 

enfocado en la parte operativa. También podrá observar cómo el proyecto cumple su rol 

con la Responsabilidad Social en referencia a los aspectos sociales, ambientales y 

socioeconómicos y en cómo aplicará las distintas acciones convenientes para 

contrarrestar o mitigar el impacto de los riesgos a niveles internos y externos. 

Y finalmente, en el capítulo 10, que personalmente lo considero uno de los capítulos más 

fundamentales de todo el proyecto, por el simple hecho en que aquí se toma la decisión 

final de si llevar a cabo el negocio o no de acuerdo a los resultados que aparecen en los 

cuadros 8 y que usted podrá diferenciarlos claramente. 


