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RESUMEN

Este proyecto de investigacion esta estructurado en 10 capitulos. Donde cada capitulo en
cuestion, trata sobre temas especificos y algunos resultan correlacionados con otros.
Como podra observar, comenzara desde el capitulo 1 en donde podréa conocer todos los
detalles y objetivos que pretende este proyecto de inversion. Luego, en el capitulo 2, podra
observar todos los aspectos juridicos concernientes desde el punto de vista legal, como el
proceso de apertura del negocio. También observard como el proyecto logra encajar con
los aspectos econdmicos con relacion al mercado interno y externo segun los resultados
obtenidos de varios analisis. Por supuesto, conocera la estructura de la organizacion y las
maneras en gque se configura, como también los pasos de comercializacion que el proyecto
pretende llevar a cabo en base a manuales.

Por su parte, en los capitulos 5 y 6, podrd comprobar a detalle la metodologia de
investigacion que se llevd a cabo para la obtencion de importantes resultados que
contribuirén con el proyecto, como la estimacion de la poblacion objetiva de investigacion,
como también la estimacién de las ventas a capacidad méaxima que estara presente en el
cuadro 4 del Capitulo 10. Ademas, también visualizara las distintas estrategias de
Marketing que se aplicaran al proyecto.

Entre los capitulos 7, 8 y 9, se profundiza acerca del modo de operacion del negocio, pero
enfocado en la parte operativa. También podra observar cémo el proyecto cumple su rol
con la Responsabilidad Social en referencia a los aspectos sociales, ambientales y
socioeconémicos y en como aplicard las distintas acciones convenientes para
contrarrestar o mitigar el impacto de los riesgos a niveles internos y externos.

Y finalmente, en el capitulo 10, que personalmente lo considero uno de los capitulos mas
fundamentales de todo el proyecto, por el simple hecho en que aqui se toma la decision
final de si llevar a cabo el negocio o no de acuerdo a los resultados que aparecen en los
cuadros 8 y que usted podréa diferenciarlos claramente.



