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RESUMEN 

 

Llevando a cabo una laboriosa investigación de mercados, nace la empresa Lindos Sueños 

S.R.L dedicada al servicio de guardería para niños de 3 meses a 4 años, esta empresa se 

caracterizará fielmente por presentar una inclinación hacia el cliente y un alto grado de 

especialización en cuanto al cuidado y educación temprana de los niños se refiere; la 

política de precios adoptados por nuestra empresa serán en base a los precios fijados en 

el mercado, lo que buscaremos es captar con nuestro servicio de gran calidad y seguridad  

a la mayor cantidad posible de clientes y consumidores de Asunción.  

La empresa estará ubicada en un lugar estratégico de Fernando de la Mora; entre la 

Avenida Mcal. López esquina Ingavi Barrio Laguna Grande, esta zona está caracterizada 

por la gran concurrencia de personas lo que hace más atractiva el proyecto.  

El capital requerido para la ejecución del proyecto es de Gs 623.000.000 (seiscientos 

veinte y tres millones) abonados en efectivo por los socios interesados en llevar a cabo 

esta actividad. Las leyes que rigen dentro del territorio paraguayo no serán un obstáculo 

para el negocio entre las leyes podemos mencionar algunas como por ejemplo: Ley 

183/85 Código Civil, Ley 213 Código Laboral, Ley 1034/83 del Comerciante, Ley 125/91 

y 2421/04 Régimen impositivo (IVA), LEY 284/7, Tasas Judiciales, Operativamente la 

empresa tendrá una ventaja competitiva frente a la competencia, a través de informaciones 

recopiladas en la investigación de mercados.  

Estratégicamente se aplicaron los siguientes métodos, Estrategias de Michael Porter 

diferenciación de nuestro servicio, Estrategias de Ansoff – Penetración de mercados los 

datos obtenidos aplicando los métodos son los siguientes, encontramos que el sector 

competitivo abarca un 3,2 lo cual es positivo, financieramente el proyecto resulto muy 

factible obteniendo datos Calculo de rentabilidad del proyecto con financiamiento TIR 

42% VAN 619.593 el índice de deseabilidad es de 2,19. 


