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RESUMEN 

 

Baby Top S.R.L se enfoca en la compra y venta de artículos para bebés como ropitas, 

productos para su higiene, juguetes y muebles para bebés. En cuanto al diseño del local, 

además de atractivo, éste debe ser un diseño profesional que inspire confianza y seguridad 

en los padres, es algo fundamental para alguien decida comprar algún producto dirigido a 

un bebé.  

A continuación, se presenta un resumen de los 7 capítulos del proyecto:  

Capítulo 1: Introducción a la idea de negocio  

En dicho capítulo se describe a qué se dedica la empresa y los productos a ser 

comercializados, los requerimientos jurídicos de acuerdo al tipo de sociedad a constituirse 

y que pasos tiene para abrir una empresa y cuál es el mejor lugar o localización en la que 

deberá estar su organización.  

Capítulo 2: Investigación de Mercado  

En dicho capítulo se observa los nueve pasos de la investigación de mercado. Para realizar 

de mancera eficaz un proyecto de investigación, es esencial prever todos los pasos y 

reconocer su independencia.  

Paso 1: Objetivo general de la investigación.  

Paso 2: Establecer los objetivos específicos de la investigación y requerimientos. Paso 3: 

Definir los tipos de investigación a utilizarse.  

Paso 4: Procedimiento de recolección de datos  

Paso 5: Determinación del plan y tamaño de la muestra.  

Paso 6: Codificación y tabulación  

Paso 7: Análisis de datos  

Paso 8: Conclusiones/Informe  

Paso 9: Valorizar el costo de la investigación de mercados 

Capítulo 3: Lineamiento Estratégico  

En este capítulo se identifica el mercado objetivo, la misión y visión de la empresa y el ciclo 

de vida de la empresa. También se analiza la demanda global y las cinco fuerzas 

competitivas de Porter para determinar el grado de atractividad que tiene en el mercado.  

Capítulo 4: Plan de Marketing  

En este capítulo el Plan de marketing es para el 1er año del proyecto, que se realiza un 

análisis situacional (FODA, las 7 P del marketing). Donde se obtiene los objetivos que son 

medibles a corto plazo y concretos y por cada objetivo se genera una estrategia.  

Capítulo 5: Administración  

En este capítulo se observa el lineamiento estratégico, el plan de administración, la 

estructura organizacional, manual de funciones, manual de procedimientos, fluxogramas, 

cuadro de RRHH, descripción de activos fijos y plan de cuentas según su nivel e 

imputabilidad.  

Capítulo 6: Aspecto Económico  

En este capítulo se indica los aspectos económicos del Paraguay como el producto interno 



bruto (PIB), balanza comercial, fluctuación del tipo de cambio, comportamiento de la 

reserva monetaria, superávit o déficit fiscal e inflación.  

Capítulo 7: Plan Financiero de la Empresa  

En este capítulo se presenta un análisis de los cuadros financieros proyectados a cinco años. 

Se detalla toda la información económica y financiera del negocio, por lo que nos permite 

hacernos una idea de la viabilidad de la empresa que se quiere crear. 


