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INTRODUCCION 

 

El presente trabajo trata sobre el proyecto de inversión de una empresa productora de 

helados veganos que desea comercializar en el departamento Central del Paraguay.  

Este producto está enfocado a personas que llevan a diario una alimentación 

vegetariana o vegana, es decir, aquellas que tienen un estilo de vida con base en 

alimentos de origen vegetal, satisfaciendo así al cliente con un producto innovador en 

el mercado.  

A través de este análisis, se tratarán temas que permitirán la evaluación del proyecto 

sobre aquellos puntos a tener en cuenta, que áreas mejorar y a que dar mayor énfasis 

en cuanto al producto.  

El producto Ice Cream Vegan-Fit se desea distribuir a través de varios puntos de 

ventas, ya sea tiendas, shopping, consultorios, restaurantes y en supermercados que se 

encuentren en todas las ciudades del departamento Central.  

Otros de los puntos importantes que se describe es la planificación empresarial que 

ayudara como guía de cómo se van a encaminar en el futuro la empresa y el plan de 

comercialización que se llevara a cabo. 


