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RESUMEN 

 

El presente proyecto aborda e indaga acerca del bajo interés en la literatura nacional 

dentro de la cultura paraguaya, enfatizando a los autores y autoras nacionales 

contemporáneas, las razones y factores que conllevan a su poca visibilidad y valoración 

dentro de la cultura, siendo éste su objeto enfoque de investigación. 

Para su desarrollo, se llevaron a cabo cuestionarios a un porcentaje significativo de 

personas interesadas en la literatura, entrevista a destacada autora nacional actual, y un 

focus group orientado a personas que su interés se inclina a literatura internacional, los 

cuales concluyeron con resultados detallados acerca de los diversos factores que influyen 

en la población para la adquisición y conocimiento de las obras nacionales actuales. 

Para poder llevar a cabo el proyecto en base a los resultados obtenidos en la investigación, 

se llegó a la conclusión de una propuesta para la creación e implementación de una 

campaña en redes sociales cuyo objetivo se centra en la difusión de autores y autoras 

nacionales contemporáneas y sus obras, con el apoyo del Centro Cultural Punto Divertido, 

además de una propuesta de identidad visual nueva del mismo, el cual fomenta la cultura 

literaria nacional y es un nexo entre los autores y autoras actuales con la población. 

 


