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RESUMEN 

 

El presente trabajo detallará todo el proceso del proyecto de una empresa llamada “Terra 

S.R.L.”, que pretende lanzar al mercado un novedoso producto alimenticio que proviene 

directamente de la mandioca: “Yucafé”, café de mandioca.  

El principal atractivo de este producto es la materia prima, uno de los productos naturales 

más tradicionales de nuestro país: la mandioca. La producción en abundancia en el país y 

su fácil acceso de compra y distribución, hacen que sea un importante recurso listo para 

ser industrializado.  

El proyecto contempla cumplir con todos los requisitos legales de constitución, así como 

la estructuración interna de la empresa, que se formará por empleados capacitados que 

ocuparán los respectivos departamentos operativos y de dirección.  

Mediante un estudio de mercado, se podrá obtener toda la información necesaria para que 

los departamentos de Marketing y Ventas puedan proyectar vender y ubicar el producto 

en los principales lugares y centros de distribución donde el cliente pueda encontrarlo.  

La inversión del proyecto asciende más de Gs. 1.500.000.000, siendo el capital social de 

Gs. 1.218.000.000. La empresa proyecta contar con local propio, montar la infraestructura 

y dotarse de los equipamientos y maquinarias necesarias para iniciar las actividades 

productivas y comerciales. 


