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RESUMEN

El plan de negocio de Mi Castillo S.R.L consiste en invertir en una guarderia infantil que
ofrezca un servicio a padres con hijos menores de 4 afios para el cuidado de los mismos
durante el horario laboral, durante todo el afio, que cuente con una educacion acorde a la
edad de cada nifio y que ademas ofrezca a un sistema de seguridad por medio de circuito
cerrado del que podran acceder desde cualquier dispositivo, proporcionando
tranquilidad.

El proyecto ademés de cumplir con todos los requisitos legales para su funcionamiento,
contara con el reconocimiento del Ministerio de Educacién y Ciencias, con este
reconocimiento queda exonerado del Impuesto al VValor Agregado.

De acuerdo con los estudios de mercado se ha observado que cuenta con una demanda y
un elemento diferenciador, que es el sistema de seguridad, con esta viabilidad comercial
se estima el 8.96% de ventas sobre la demanda global, para llegar a esta proyeccion el
proyecto ha establecido objetivos concretos para el plan de marketing por medio de
publicidad y promocidn, invirtiendo el 10% del pronéstico de ventas del primer afio.
Para la puesta en marcha se requerird una inversion inicial total de Gs. 550.000.000
donde se prevé una inversion de Aporte Propio de un 70% y un 30% de Aporte Banco.
Para la evaluacion financiera se ha analizado con proyeccion de ventas de 5 afios con
una inversion con financiamiento, donde arroja una TIR del 51.4% y un VAN positivo
respaldando la rentabilidad del proyecto.

El retorno de la inversion realizada de acuerdo al analisis de indicadores financieros nos
muestra desde el primer afio un beneficio del 5% alcanzando en el quinto afio un retorno
del 72% sobre la inversion realizada.

Con base a todos los analisis expuestos se considera un plan de negocio que ofrece una
rentabilidad comercial y financiera.



