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RESUMEN

Raya Comercial S.R.L. sera una empresa dedicada a la comercializacion y ventas de
calzados deportivos de la marca NIKE, PUMA y ADIDAS, dirigidos a clientes de las
zonas de Asuncion que precisan de este producto, la misma buscara la diferenciacion de
las demas empresas del rubro ofreciendo calzados comodos, precio justo y que estén
acorde a las exigencias de los clientes, con la mejor atencion desde el primer momento.
Esta empresa estard ubicada en la Ciudad de Asuncion, en las calles carandayty, barrio
Pinoza. Ubicado estratégicamente en un lugar muy concurrido y facil de llegar.

Raya Comercial S.R.L. poseerd un equipo de empleados que garantice el éxito y la
puesta en marcha de la empresa, satisfaciendo las necesidades de sus clientes. Nuestro
objetivo es ofrecer un producto acorde a sus necesidades que puedan requerir para cada
ocasion, asi también en el sentido de brindar seguridad y atencién personalizada para dar
siempre una solucidn a sus necesidades.

La rentabilidad de la empresa que se espera teniendo en cuenta la evaluacion financiera
del Proyecto como las herramientas evaluativas, arroja las siguientes estimaciones:
Realizando el analisis del VAN en el cuadro de rentabilidad con financiacion, el proyecto
de Raya Comercial S.R.L es realizable con un VAN de 431.742.280 y un TIR del 61.0%
que esta bien especificado al final del cuadro.



