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RESUMEN

La Educacion sin duda alguna es fundamental para formar profesionales dentro de un
determinado ambito. Pero creemos en que otorgar herramientas para mejorar la educacion
es una cuestion que debemos tomar en cuenta para contar con mejores profesionales en
cada ambito en el futuro, y estas herramientas a veces se encuentran al alcance de al
menos la mayoria, es cuestion de darle una vision diferente a lo que estamos
emprendiendo.

El presente proyecto presenta una idea clara de negocio enfocado a estudiantes de la
materia de Artes Plasticas especificamente. Hemos observado que este segmento en
particular carece de herramientas de soporte para el estudio. Es por eso que hemos puesto
empefio para otorgar herramientas de calidad y actualizadas que estan acorde al programa
del Ministerio de Educacidn, pero otorgando valor agregado relacionado a los contenidos
y a la didactica aplicada.

El proyecto se desarrolla en seis capitulos que contienen informaciones de investigacion
de mercado, definicién de estrategias y marketing, indicadores econémicos y el plan con
los cuadros financieros proyectados a 5 afios. Dentro de los mismos, se podra observar el
analisis realizado, y como funcionara el negocio, los recursos a ser utilizados y la
inversion necesaria para la implementacion del proyecto.

Las fuentes de ingreso se reflejan en las ventas de los materiales a las instituciones de
educacion, especialmente en los primeros 6 meses del afio que es el tiempo en donde las
ventas se acrecientan, esto esta relacionado con el inicio de actividades a nivel escolar.
Segun el estudio de mercado realizado, el precio de venta promedio es de Gs. 40.000 lo
cual nos permitira tener un retorno de nuestra inversion en 4afos aprox. con una relacion
beneficio / costo de 1,26 veces.

El estudio de mercado nos mostrd una buena aceptacion del material que deseamos
ofrecer a los clientes.

Se estima una inversion inicial de Gs. 692.131.470- que corresponde a la compra de
activos fijos y capital de trabajo para el desarrollo de las operaciones.



