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INTRODUCCIÓN 

 

El agua es clave para el bienestar humano y solo funciona como recurso renovable si ésta 

es bien gestionada. Más de 1.700 millones de personas viven en cuencas fluviales sobre 

explotadas y para el 2025 dos tercios de la población mundial podría vivir en países con 

escasez de agua. Para ello es preciso tomar medidas para cambiar esta situación.  

La presente tesis planea contar con lavadoras que funcionen en base a un sistema 

ecológico con el cual se logre disminuir costos, mejorar el lavado y preservación de los 

tejidos, además de darle un mejor tratamiento a las aguas residuales.  

EcoBlue S.R.L. se ubica en la etapa de introducción del ciclo de vida del 

producto/servicio, la cual se dedica al rubro de lavandería comercial; se constituye como 

una Sociedad de Responsabilidad Limitada para salvaguardar el patrimonio de los socios 

fundadores de la empresa, limitando responsabilidad al capital aportado, sin necesidad de 

responder con sus bienes particulares.  

La idea del negocio pretende demostrar la viabilidad del sistema de lavado mediante la 

inyección ozono, su grado de innovación y aporte de mano de obra calificada, así, de esta 

manera ser parte del crecimiento económico Paraguayo.  

 

 


