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RESUMEN 

 

El presente proyecto busca determinar el impacto económico y social que tendrá la 

creación de una nueva empresa, específicamente en la ciudad de Asunción, que se 

dedicará al servicio de entretenimiento infantil.  

Para la implementación de esta empresa se realizó una investigación de mercado en donde 

se identificó la demanda insatisfecha que existe dentro del mercado en cuanto a lugares 

dedicados a la recreación infantil, además mediante las preguntas establecidas se dio a 

conocer la aceptación de los posibles usuarios en cuanto al establecimiento de la empresa 

dentro de la ciudad.  

Para tal efecto se realiza la constitución de la sociedad con dos socios, con aporte propio 

de capital de Gs 175.000.000, divididos en partes iguales.  

Mientras que los ingresos ascienden a Gs. 1.075.535.000 para el primer año; segundo año 

Gs. 1.108.360.000; tercer año Gs. 1.156.785.000; cuarto año Gs. 1.189.610.000 y por 

ultimo para el quinto año se calcula un ingreso por ventas de Gs. 1.222.435.000. Cabe 

resaltar que se realiza un préstamo bancario lo cual desde el punto  

de vista financiero es ingreso de dinero.  

En cuanto a las fuentes de financiamiento se obtiene un crédito a largo plazo de Gs. 

45.000.000, así también un crédito a corto plazo como financiamiento de las operaciones 

diarias de la empresa. Cabe resaltar que se obtendrá rentabilidad a partir del primer año. 


