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RESUMEN

En este proyecto final de grado se tiene como principal objeto de estudio, la
implementacién de la educacién financiera, como una herramienta para el desarrollo de
la préctica y ejercicio del disefio, dirigido especificamente a alumnos de la carrera de
Disefio grafico y personas en general que ejerzan la préactica laboral de forma
independiente, a fin de poder llegar a desarrollarse un conjunto de estrategias y
alternativas, con la intencion de establecer una propuesta instructiva por medio de
distintos materiales que ofrezcan al estudiante un concreto modelo de autogestion
financiera-laboral, adaptable y acorde tanto a su perfil como disefiador, como a su perfil
de gestor de financiero.

Teniendo en cuenta el objeto principal de estudio, este es planteado y fundamentado a
través de la siguiente interrogante que traza el sendero de esta investigacién: ¢;De qué
manera es posible transmitir las posibilidades y alternativas de ingreso a través de la
implementacién de educacion financiera a alumnos de la carrera de disefio gréafico que
ejerzan la practica del disefio independiente?

Esta interrogante, da paso al surgimiento de continuas variables y planteamientos, asi

como también nuevas incognitas mediante el proceso que pronto seran detalladas en breve
al seguir la lectura de la misma.
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