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RESUMEN 

 

El plan de negocios consistirá en la creación una empresa enfocada a la venta de prendas 

de vestir femeninas, la misma no contará con una tienda física es por ello que todas las 

compras se realizarán de forma online, por medio de la implementación de una 

aplicación que contará con un probador virtual, el cual será de suma utilidad para los 

usuarios al momento de escoger las prendas más adecuadas a su estilo.  

En la tienda online los clientes podrán visualizar, variados modelos de prendas así 

también la aplicación arrojará sugerencias de acuerdo al registro de compras, para así 

brindar una nueva experiencia con diversos tipos de prendas enfocadas en la moda 

femenina actual, entre ellas podremos encontrar faldas, blusas, vestidos, entre otros, este 

proyecto tiene como objetivo la creación de un negocio rentable, dinámico y sostenible 

en el tiempo, teniendo en cuenta la innovación constante en nuestro mercado.  

La aplicación estará disponible en la App Store y Play Store, los probadores virtuales 

serán de gran utilidad para los clientes, ya que no tienen la necesidad de ir a una tienda 

física para ver cómo se verá en ella la prenda. El modelo 3D del usuario se muestra en 

el probador virtual, Puede elegir la ropa que quiera y se le dice que agregue la talla. 


